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pomocniczy) na Uniwersytecie Ekonomicznym w Krakowie

1. Uwagi wstepne

Przedmiotem rozprawy jest problematyka modelowania postaw konsumentéw wobec
zywnosci funkcjonalnej. Rozprawa ma charakter teoretyczno-empiryczny. Jej zasadnicza tres¢ zwarta
jest na 142 stronach i sktada sie z szesciu rozdziatéw, wprowadzenia oraz podsumowania i wnioskdéw.
Trzy pierwsze rozdziaty majg charakter teoretyczny i dotyczg kolejno: teoretycznych podstaw
analizowania postaw konsumentéw, informacji i wiedzy w procesach poznawczych konsumenta,
zywnosci funkcjonalnej pojmowanej jako specyficzny rodzaju zywnosci innowacyjnej. Trzy kolejne
rozdzialy odnoszg sie do badan wtasnych Doktorantki i kolejno ich tematyka jest nastepujaca:
metodyka badan witasnych, ocena gotowosci konsumentéw do akceptacji zywnosci funkcjonalnej,
modelowanie postaw konsumentéw wobec zywnosci funkcjonalnej. Czes$¢ uzupetniajagcg pracy

stanowig: bibliografia, spis tabel, spis rysunkéw i zatgczniki. £taczna objetos¢ pracy wynosi 191 stron.

2. Tematyka rozprawy i cel badawczy

Doktorantka koncentruje sie na tematyce postaw konsumentéw wobec zywnosci
funkcjonalnej. Juz we wstepie Autorka wskazuje, ze jest to istotna kwestia ze wzgledu na nastepujace
powody: rosngce zainteresowanie konsumentéw zdrowym odzywianiem zwigzane z wiekszg
Swiadomoscig oddziatywania zbilansowanej diety na zdrowie, wprowadzanie na rynek zywnosci
funkcjonalnej przez producentéw zywnosci, problemy konsumentéw dotyczace odrézniania przez
konsumentédw zywnosci funkcjonalnej od innych rodzajéw zywnosci, pewne praktyki niektérych
producentdw (np. nieuczciwa konkurencja), ktére powodujg obnizenie poziomu zaufania
konsumentédw do producentéw zywnosci. Z tychze wzgledéw, badanie i modelowanie postaw

konsumentdw wobec zywnosci funkcjonalnej jest jak najbardziej pozgdane.



Biorgc pod uwage powyisze, wybdr tematyki rozprawy nalezy uznac za witasciwy, wazny i
potrzebny. Wnioski i konkluzje z bada w tym zakresie mogg postuzyé, z jednej strony, do lepszego
zrozumienia zjawiska postaw konsumentéw wobec zywnosci funkcjonalnej, z drugiej zas, do
okreslonego ksztattowania zaréwno oferty rynkowe] producentéw Zzywnosci, jak i ich dziatan
marketingowych, w tym w zakresie komunikacji marketingowe].

Doktorantka zidentyfikowata trzy luki badawcze, z ktérych pierwsza dotyczy braku wiedzy o
pojmowaniu przez konsumentéw terminu ,zywnos¢ funkcjonalna”, druga — braku wiedzy na temat
postaw konsumentéw wobec zywnosci funkcjonalnej jako nowej kategorii zywnosci, zas trzecia— braku
adekwatnych rozwigzan modelowych dotyczgcych postaw konsumentéw wobec zywnosci
funkcjonalnej. Nalezy docenic kwestie identyfikacji luk badawczych przez Doktorantke, jednakze kazda
z nich nalezy uwiarygodni¢ poprzez wykazanie stosowanych wynikéw badania literatury. Na przyktad,
gdy mowa jest o braku wiedzy na temat postaw konsumentéw wobec zywnosci funkcjonalnej, to warto
bytoby przedstawi¢ wyniki wyszukiwania chociazby w Google Scholar za pomocg odpowiednich
termindéw, na przyktad ,postawa” i ,, zywnos¢ funkcjonalna”.

Doktorantka sformutowata cel gtéwny pracy i dziewieé celéow czastkowych (szczegdtowych).
Celem gtéwnym pracy doktorskiej jest ,,przeprowadzenie badan rozpoznawczych (w tym pogtebionych
studidw literaturowych) zmierzajgcych do zrozumienia istoty postawy i jej struktury oraz
zaproponowanie modelowego rozwigzania w obszarze ksztattowania postaw wobec zywnosci
funkcjonalnej z uwzglednieniem intencji zachowan” (s. 6). W Swietle tego, co juz powiedziano w
odniesieniu do tematyki rozprawy, cel gtéwny nalezy uznaé za zasadny i aktualny. Jednakze za
niejednoznaczne uwazam sformutowanie: ,,...zaproponowanie modelowego rozwigzania w obszarze
ksztattowania postaw wobec zywnosci funkcjonalnej z uwzglednieniem intencji zachowan”, gdyz
pozwala ono domniemywac, ze przedmiotem badan Autorki bede czynniki oddziatujgce na postawe. O
tego rodzaju czynnikach jest mowa tylko w czesci teoretycznej w podrozdziale 1.3, zas nie sg one
przedmiotem empirycznych badan wtasnych Doktorantki. Natomiast w zakresie tych ostatnich
zaproponowano autorski model pomiarowy postaw, w ktérym wyrdzniono trzy wymiary: poznawczy,
emocjonalny i behawioralny. Ten model pomiarowy ma charakter refleksyjny (s. 116), zatem zaktada,
ze wspomniane trzy czynniki (wymiary poznawczy, emocjonalny i behawioralny postawy) oddziatuja
na zwigzane z nimi wskazniki (pozycje). Nastepnie, tenze model pomiarowy, wraz z innymi zmiennymi
niezaleznymi, jest stosowany w modelach przedstawiajgcych ksztattowanie intencji zachowan
konsumentéw. Te zachowania za$ dotyczyly intencji zakupu zywnosci funkcjonalnej (model 1) i intencji
zaptacenia wyzszej ceny za zywnos$¢ funkcjonalng (model Il) — mozna podejrzewaé wyziszej w
poréwnaniu do zywnosci tradycyjnej (o czym nie ma mowy ani w kwestionariuszu ani tez w pracy).
Zatem wspomniane dwa modele dotyczg ksztattowania intencji zachowan konsumentéw miedzy

innymi na podstawie trzech wymiaréw postawy. Jesli chodzi o cele czgstkowe, to nalezy uznaé, ze sg
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one wartosciowe. Niektdre z nich sg ambitne, jak na przyktad ten, dotyczacy opracowania skali do
pomiaru postaw konsumentéw wobec zywnosci funkcjonalnej. Doktorantka sukcesywnie osigga
postawione cele, natomiast we wstepie brakuje chociazby krétkiego przedstawienia w jaki sposéb i w
ktérym miejscu pracy sg osiggane poszczegdlne cele czastkowe.

Konkludujac, wybdr problematyki badawczej jest prawidtowy. Tematyka rozprawy jest
oryginalna, aktualna i stabo opisana w literaturze. W odniesieniu do zidentyfikowanych luk badawczych

sformutowane zostaty cele pracy, ktére sg kolejno osiggane.

3. Hipotezy badawcze i metodyka badania

Doktorantka sformutowata hipoteze gtéwng i sze$¢ hipotez szczegdtowych. Wszystkie te
hipotezy zostaty przedstawione we wstepie do pracy (s. 7-8). Jednakze brakuje tego, co okresla sie
mianem wyprowadzenia hipotez badawczych. Jesli badacz formutuje okreslong hipoteze badawczg, to
opiera sie na pewnych logicznych przestankach, ktére nalezy wytuszczy¢. Innymi stowy chodzi o
systematyczne wyprowadzenie hipotez badawczych. To wyprowadzenie opiera sie na merytorycznych
argumentach, ktére sktaniajg badacza do postawienia takiej a nie innej hipotezy. Czesto w zakresie
tego wyprowadzenia wystepuje odwotanie do pewnej teorii czy wczesniejszych wynikdéw badan, ktore
uprawniajg badacza do postawienia okreslonej hipotezy badawczej. Wyprowadzenie hipotez jest
wazne z dwéch wzgleddéw. Po pierwsze, hipoteza badawcza zostaje merytorycznie uargumentowana.
Po drugie, wyprowadzona hipoteza badawcza jest podstawg dalszej waznej aktywnosci naukowej,
zmierzajgcej do jej testowania, zazwyczaj poprzez badanie empiryczne. W kwestii wyprowadzenia
hipotez badawczych, pewnym faktem Swiadczgcym na korzys¢ Doktorantki jest to, ze w pracy mozna
doszukac sie argumentow uzasadniajgcych niektdre hipotezy. Jednak sformutowanie hipotez jest na
tyle wazng aktywnoscig naukowg, ze ich wyprowadzenie powinno stanowi¢ wyraznie wyartykutowang
czes$¢ pracy naukowej. Zazwyczaj polega to na tym, ze zanim postawi sie okreslong hipoteze, to
najpierw nastepuje jej wyprowadzenie. Takie tez postepowanie dotyczy kazdej hipotezy badawczej.

W zakresie sformutowania hipotez badawczych moje uwagi sg nastepujgce. Po pierwsze,
hipoteza gtdéwna brzmi nastepujgco: ,Zasadne jest rozpatrywanie postawy konsumentéw wobec
zywnosci  funkcjonalnej jako konstruktu skfadajgcego sie z komponentédw: poznawczego,
emocjonalnego i behawioralnego, zgodnie z proponowang w literaturze koncepcjg tréjsktadnikowej
struktury postawy” (s. 7). Uwazam, ze jest to wniosek wynikajgcy ze studidw literatury a nie hipoteza
badawcza, gdyz koncepcja tréjsktadnikowej postawy jest stosunkowo powszechna, ma swoje poczatki
w ubiegtym stuleciu i jest stosowana przez wielu badaczy w odniesieniu do wielu odmiennych
przedmiotow. Trudno znalezé kontrargument co do zasadnosci stosowania koncepcji trojsktadnikowej

postawy konsumentéw wobec zywnosci funkcjonalnej. W podsumowaniu i wnioskach rozprawy (s.
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139), Autorka uzasadnia, ze wynik konfirmacyjnej analizy czynnikowej sktania do przyjecia tej hipotezy,
jednak nawet w sytuacji, gdyby rezultaty Autorki w zakresie konfirmacyjnej analizy czynnikowej nie
byty pomysine, to nie jest to powdd do odrzucenia zasadnosci stosowania tréjsktadnikowe] koncepcji
postawy konsumentdw wobec zywnosci funkcjonalnej. Ten brak pomysinych rezultatéow mogtby
wynikaé na przykfad z niewtasciwie opracowanych wskaznikdw. Po drugie, w zakresie drugiej i trzeciej
hipotezy warto bytoby podaé¢ pewien prég ilosciowy, ktéry wyraznie przesadzatby o przyjeciu albo
odrzuceniu kazdej z nich. Na przyktad w przypadku H1 jest mowa o ,stabej rozpoznawalnosci”,
powstaje jednak pytanie, jaki poziom okresla te stabg rozpoznawalnosé, na przyktad mniej niz 20
procent czy mniej niz 40 procent. Wprowadzenie tychze progéw pozwolitoby tez na postuzenie sie
testami statystycznymi. Po trzecie, jesli chodzi o trzecig hipoteze badawczg, méwiaca ze ,Mozliwe jest
opracowanie skali ztozonej uwzgledniajgcej wszystkie trzy komponenty postawy (wymiary skali), ktéra
bedzie wykazywata zaréwno trafnos¢ zbiezng i réznicowa, jak tez wysokg spdjnos¢ wewnetrzng
(rzetelnosé) poszczegdlnych wymiaréw”, to trudno to stwierdzenie traktowac jako hipoteze. Skoro w
literaturze przedmiotu dostepne sg procesy konstruowania skal pomiarowych, procesy majace za
zadanie doprowadzi¢ do utworzenia skali o wiasciwych cechach psychometrycznych, to w zwigzku z
tym wspomniana w hipotezie mozliwos¢ istnieje. | podobnie jak w odniesieniu do hipotezy gtdéwnej,
jesli wysitki Autorki w tym wzgledzie nie doprowadzityby do pomysinych wynikéw, to nie podwaza to
mozliwosci, o ktorej jest mowa w zakresie H3. Po czwarte, w ramach hipotezy H6, dotyczacej
powigzania pomiedzy trzema komponentami postawy konsumentéw wobec zywnosci funkcjonalnej a
intencjg zakupu tej zywnosci, brakuje podania suponowanego sposobu oddziatywania kazdego z tych
komponentdw — to znaczy stymulujgcego albo destymulujgcego — na prawdopodobienstwo
wystgpienia intencji zakupu.

Pomimo zgtoszonych pewnych uwag krytycznych, moja ogdlna ocena postawionych hipotez
badawczych jest pozytywna.

Autorka wykorzystata w pracy zréznicowane metody badawcze, opierajgc sie na podejsciu
triangulacyjnym. Jako podstawowg metode badawczg wybrata badanie sondazowe, zas metodami
wspierajgcymi byty badania jakosciowe w formie wywiaddéw. Caty schemat procesu badawczego,
obejmujacy cztery etapy, zaprezentowany zostat na rys. 4.3. Zgodnie z tym schematem, Autorka
przeprowadzita tacznie trzy badania sondazowe, wywiady indywidualne i wywiady grupowe. Nalezy z
uznaniem przyjgé i pozytywnie ocenic¢ wysitek Autorki wtozony w przeprowadzenie kilkuetapowych
badan empirycznych, na ktérych oparta jest praca. Nalezy doda¢, ze wtasciwe badanie sondazowe
zostato przeprowadzone na kwotowe] prébie liczacej 900 jednostek, co rdwniez zastuguje na dodatnig
ocene. Pewng uwage mozna miec¢ co do postepowania dotyczgcego konstruowania skali pomiarowe;j.
Jak juz wspominano, w literaturze przedmiotu mozna znalezé wytyczne co do postepowania w tym

wzgledzie. Niektdrzy autorzy proponujg wrecz stosowanie okreslonego procesu konstruowania skali,
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procesu sktadajgcego sie z kilku badZ wiecej etapoéw. Na przyktad R.F. DeVellis w ksigzce ,Scale
Development. Theory and Applications” prezentuje osmioetapowy proces konstruowania skali. W tego
rodzaju procesach, zazwyczaj po zdefiniowaniu badanej populacji i celu pomiaru, zdefiniowaniu
mierzonej cechy, opracowuje sie w miare szerokg pule pozycji skali — na przyktad liczacg dwa razy
wiecej pozycji niz planowana liczba docelowa — ktdérg to pule stopniowo redukuje sie poprzez
kilkukrotne badania. Szkoda, ze nie wykorzystano tego w pracy. Niemniej, caty schemat procesu
badawczego, oparty na podejsciu triangulacyjnym z wykorzystaniem metod jakosciowych i ilosciowych
oceniam pozytywnie.

W pracy wykorzystano rézne metody analizy danych. Dane pochodzace z badan jakosciowych
poddawano analizie tresci. Natomiast w odniesieniu do danych pochodzacych z badan ilosciowych
stosowano nastepujgce metody: tabele licznosci, tabele dwudzielcze, tabele wielokrotnych
odpowiedzi, gtdwnych sktadowych, hierarchiczng analize czynnikowa, konfirmacyjna analize
czynnikowg, analize skupien metodg k-Srednich i regresje logistyczng. Mozna stwierdzié, ze Autorka
wykazata sie znajomoscig i umiejetnoscig postugiwania sie wieloma metodami analizy danych, w tym
zaawansowanymi metodami wielowymiarowymi. Ten aspekt rozprawy oceniam wysoko.

W tym miejscu uwaga zostanie zwrdcona na dwie sprawy. Po pierwsze, dobrym zwyczajem w
zakresie prowadzonych badan jest podawanie ograniczen zwigzanych z nimi. Tej sprawy Autorka nie
poruszyta, za$ niektére otrzymane wyniki majg pewne ograniczenia. Na przyktad z takim
ograniczeniami wigze sie przyjecie hipotez badawczych H1 i H2. Te hipotezy zostaty potwierdzone w
odniesieniu do proby, bez ich uogdlniania na badang populacje za pomocyg wnioskowania
statystycznego. Oznacza to, ze Autorka przy przyjeciu tych hipotez nie postugiwata sie okreslonym
testem statystycznym, ktéry stanowitby podstawe uogdlnienia uzyskanych rezultatéw na badang
populacje. Jest dobrg praktykg badawczg informowanie o ograniczeniach uzyskanych wynikéw. Po
drugie, zaangazowanie w prace badawcze nad okreslong tematyka, jak i uzyskane wyniki badan
zazwyczaj stuzg wskazaniu przysztych kierunkdw badan, co sprzyja rozwojowi nauki. Tych elementéw
brakuje w pracy.

Reasumujac mozna stwierdzi¢, ze sposéb prezentacji uzyskanych wynikdéw jest logiczny i
whnioskowanie prawidtowe. Ogdlna ocena podejscia i zastosowanych metody badawczych jest
pozytywna. Pomimo zgtoszonych uwag mozna stwierdzié, ze cele pracy zostaty osiggniete i postawione
hipotezy badawcze zweryfikowane. Metodyka pracy jest poprawna, zas sposéb prezentacji uzyskanych
wynikéw jest logiczny i wnioskowanie prawidtowe. Ogdlna ocena podejscia i zastosowanej metodyki

badawczej jest pozytywna.

3. Uktad pracy i tresc



Praca sktada sie szesciu rozdziatéw, wprowadzenia, podsumowania i wnioskow oraz czesci
uzupetniajacej.

Jak juz wspominano, trzy pierwsze rozdziaty majg charakter teoretyczny. Dotyczg one istotnych
zagadnien teoretycznych z perspektywy tematyki rozprawy. | tak, w pierwszym rozdziale Autorka
prezentuje podstawy teoretyczne dotyczace postaw konsumentéw, w tym definiuje postawe,
prezentuje koncepcje tréjsktadnikowa postawy, omawia zwigzek postawy konsumentéw z ich
zachowaniami. Ten ostatni aspekt jest wazny z perspektywy dziatarn marketingowych przedsiebiorstw,
gdyz postawy konsumentéw oddziatujg na ich zachowania nabywcze na rynku. Rozdziat drugi dotyczy
proceséw poznawczych konsumenta, w tym zaprezentowano w nim model ELM i model EKB, ktére s3
istotne z perspektywy ksztattowania komunikacji marketingowej z nabywcami czy nawet z
perspektywy ksztattowania okreslonych dziatarn marketingowych. Z kolei rozdziat trzeci poswiecono
zywnosci funkcjonalnej pojmowanej jako specyficzny rodzaj zywnosci innowacyjnej. W zakresie tego
rozdziatu miedzy innymi zdefiniowano pojecie zywnosci funkcjonalnej, wskazano na istotne znaczenie
stosowania o$wiadczen zywieniowych i oswiadczen zdrowotnych przez producentéw zywnosci oraz
zaprezentowano uwarunkowania rozwoju rynku zywnosci funkcjonalnej.

Rozdziaty o charakterze teoretycznym oceniam pozytywnie. Ich ukfad jest logiczny, za$
przedstawione tresci dotyczg potrzebnych zagadnien w Swietle podjetej tematyki rozprawy.

Trzy kolejne rozdziaty odnosza sie do empirycznych badan witasnych Doktorantki. Rozdziat
czwarty prezentuje metodyke pracy. Ujecie tej kwestii w jednym rozdziale jest zaletg pracy, gdyz w
sposéb zwarty i przejrzysty przedstawiono w nim zbiér metod wykorzystywanych w pracy. Miedzy
innymi Autorka prezentuje w nim plan i organizacje badan wtasnych, jednakze brakuje w tym rozdziale
wyraznego przypisania celdw czgstkowych rozprawy, ktdre majg zosta¢ osiggniete za pomocg badan
empirycznych. W rozdziale pigtym przedstawione sg wyniki badan wtasnych Autorki w zakresie ocen
gotowosci polskich konsumentéw do akceptacji zywnosci funkcjonalnej, w tym na przyktad ich
oczekiwan wobec innowacyjnych produktow spozywczych, zrédet z jakich czerpig informacje o
zywnosci i zdrowym odzywianiu czy tez ich znajomosci i skojarzen dotyczacych pojecia zywnosci
funkcjonalnej. Z kolei w rozdziale széstym zaprezentowano wyniki wtasnych badan empirycznych,
ktdre dotycza: autorskiej tréjsktadnikowej skali postaw konsumentéw wobec zywnosci funkcjonalnej,
grupowania konsumentéw ze wzgledu na postawe wobec zywnosci funkcjonalnej, regresji logistycznej
wigzacej miedzy innymi, z jednej strony, trzy komponenty postawy, za$ z drugiej strony, intencje
zakupu zywnosci funkcjonalnej (model 1) badz sktonno$¢ do zaptacenia za nig wyzszej ceny (model Il).
W nawigzaniu do tej ostatniej kwestii nalezy zauwazy¢, ze ujecie okreslonej zmiennej niezaleznej w
modelu regresji wymaga uprzedniego merytorycznego uzasadnienia oddziatywania tej zmiennej na

zmienng zaleznga. Ta uwaga odnosi sie tak do modelu |, jak i modelu Il. Ponadto, jesli przyja¢, ze model



regresji wielorakiej petniej opisuje intersujgce badacza zjawisko niz model regresji prostej, to czy
uprawnionym jest oparcie sie na tym drugim przy analizowaniu tego zjawiska.

Zaréwno ukfad, jak i tres¢ rozdziatéw dotyczacych zaprezentowania witasnych badan
empirycznych oceniam pozytywnie. Autorka w sposéb logiczny, systematyczny i przejrzysty prezentuje
tak metodyke, jak i wyniki swoich badan.

Tres¢ pracy miesci sie w zakresie nauk o zarzadzaniu, gdyz jej podstawowg ,,0si3” jest kwestia
odziatywania postaw konsumentéw na ich zachowania na rynku, w szczegdlnosci intencje zakupu
zywnosci funkcjonalnej i sktonnos¢ do zaptacenia wyiszej ceny za te zywno$¢. Opracowana przez
Autorke skala pomiarowa postaw konsumentéw wobec zywnosci funkcjonalnej moze zostac
zaadoptowana przez producentéw zywnosci funkcjonalnej do pomiaru postaw konsumentéw wobec
okreslonego produktu spozywczego, ktéry nalezy do tego rodzaju zywnosci. Zas wyniki takich badan
moga postuzy¢ do projektowania okreslonych dziatarn marketingowych. W pracy mozna znalezé liczne
odwotania irekomendacje praktyczne — skierowane do producentéw zywnosci — dotyczace zarzadzania
zywnoscig funkcjonalng. Na przyktad odnoszg sie one do projektowania strategii komunikacji
marketingowej, w tym ksztattowania przekonan konsumentéw poprzez przekazywanie im stosownej
informacji i wiedzy, do opracowywania specyficznych komunikatéw przez producentéw zywnosci
funkcjonalnej, do stosowania okreslonych oswiadczen zywieniowych i oswiadczen prozdrowotnych na
etykietach czy do zaproponowania najlepszych kanatéw komunikacji marketingowe;.

Ogdlna ocena uktadu i tresci pracy jest pozytywna. Tres$¢ pracy odpowiada tytutom rozdziatéw
i podrozdziatdow, zas struktura pracy jest podporzgdkowana tematowi i jest poprawna. Kolejne

rozdziaty i rozwazania wigzg sie ze sobg. Uktad pracy jest prawidtowy.

4. Zrédta literaturowe, terminologia, jezyk i poziom edytorski

Praca jest oparta na stosunkowo obszernej, aktualnej polskiej i obcojezycznej bibliografii.
Sktada sie na nig 285 publikacji, 13 aktéw prawnych oraz 32 z7rédfa internetowe. Dobdr Zrddet
bibliograficznych jest prawidtowy, chociaz powinien by¢ szerszy w zakresie badan nad postawami
konsumentéw wobec zywnosci funkcjonalnej, o czym juz méwiono w odniesieniu do luk badawczych.

Odbidr tresci pracy znacznie utatwia stosowanie réznych form przekazu. Tekst pracy jest
uzupetniony licznymi zestawieniami tabelarycznymi i rysunkami. Na koricu pracy zostaty zamieszczone
zatgczniki, w ktérych zawarto stosowane instrumenty pomiarowe.

Poziom edytorski pracy jest dobry. Pewne uwagi krytyczne recenzenta w tym zakresie sg
nastepujace:
— w pracy od czasu do czasu wystepuja tak zwane , literowki”,

— nas. 26 Autorka nazwata btednie zmienng posredniczagcg moderatorem a nie mediatorem,



— nas. 117 jest btad (wydaje sie, ze jest to tzw. ,literowka”), gdyz wskaznik RMSEA powinien by¢
mniejszy niz 0,05 a nie 0,5, gdy mowa jest o dobrym dopasowaniu modelu do danych.
Pozytywnie nalezy oceni¢ stosowany jezyk. Rozprawa jest napisana komunikatywnym

jezykiem. Doktorantka przestrzega zasad pisania i edycji tekstéw naukowych.

5. Konkluzja i rekomendacja

Ogdlna ocena rozprawy doktorskiej Pani mgr inz. Ireny Sliwiriskiej jest oceng pozytywna ze
wzgledu na walory recenzowanej rozprawy doktorskiej, zas w szczegdlnosci:

— obszerng analize aspektéw teoretycznych dotyczgcych: postaw konsumenckich z uwzglednieniem
ich struktury i zwigzku z zachowaniami, roli informacji i wiedzy w procesach poznawczych
konsumenta, zywnosci funkcjonalnej jako specyficznego rodzaju zywnosci innowacyjnej,

— identyfikacje luk badawczych, ogélnie poprawne sformutowanie celdw i hipotez badawczych,

— prawidlowy schemat postepowania badawczego, obejmujacy studia literatury i badania
empiryczne, zarowno jakosciowe jak i iloSciowe,

— obszerne analizy danych empirycznych z wykorzystaniem, z jednej strony, analizy tresci w zakresie
badan jakosciowych, jak i licznych statystycznych metod analizy danych w zakresie badan
ilosciowych,

— opracowanie autorskiej skali do pomiaru postaw konsumentéw wobec zywnosci funkcjonalne;j,
skali obejmujacej trzy wymiary: poznawczy, emocjonalny, behawioralny,

— wtasciwe prezentowanie, dyskutowanie i interpretowanie otrzymanych wynikéw,

— ptynnos¢ postugiwania sie jezykiem polskim, dobry styl i komunikatywny jezyk,

W konkluzji chciatbym sformutowaé wniosek, ze rozprawa doktorska Pani mgr inz. Ireny
Sliwinskiej pod tytutem ,Modelowanie postaw konsumentéw wobec zywnosci funkcjonalnej”,
napisana pod kierunkiem prof. UEK dr hab. inz. Jadwigi Stobieckiej i dr inz. Magdaleny Wojnarowskiej
(promotor pomocniczy) stanowi wtasciwe oryginalne rozwigzanie problemu naukowego, wykazuje
dobra, ogdlng wiedze teoretyczng Autorki w dyscyplinie nauk o zarzgdzaniu oraz wykazuje umiejetnosc
samodzielnego prowadzenia badann naukowych. W zwigzku z tym stwierdzam, ze recenzowana
rozprawa doktorska spetnia wymagania okreslone w ,Ustawie z dnia 14 marca 2003 r. o stopniach
naukowych i tytule naukowym oraz stopniach i tytule w zakresie sztuki” (Dz. U. 2003 Nr 65, poz. 595 z
pozn. zm.) i wnioskuje o przyjecie tej rozprawy przez Rade Dyscypliny Nauki o Polityce i Administracji

Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie oraz dopuszczenie do publicznej obrony.



