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mgr Agnieszki Kurzemskiej
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pod kierunkiem naukowym promotora Prof. dra hab. Adama Sagana
oraz dr hab. Katarzyny Warminskiej-Zygmunt, prof. UEK

Podstawa opracowania recenzji i ogolna charakterystyka rozprawy

Przedmiotem niniejszej recenzji jest rozprawa doktorska Pani mgr Agnieszki
Kurzemskiej pt. ,,Wptyw akulturacji na wzory zachowan konsumenckich polskich migrantow”.
Promotorem pracy jest Pan Prof. dr hab. Adam Sagan oraz Pani dr hab. Katarzyna Warminska-
Zygmunt, prof. UEK. Podstawg formalng recenzji jest pismo z dnia 21 grudnia 2022 roku
Dyrektora Szkoty Doktorskiej Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie Pana Prof. dra hab.
Stanistawa Popka w sprawie powierzenia mi — zgodnie z uchwatg z 15 grudnia 2022 roku Rady
Dyscypliny Nauki o Zarzadzaniu i Jakosci Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie — do
oceny rozprawy doktorskiej mgr Agnieszki Kurzemskiej.

Celem recenzji jest odpowiedz na pytanie, czy rozprawa ta spelnia wymogi okreslone
w art. 13 ust. 1 Ustawy z dnia 14 marca 2003 roku o stopniach naukowych i tytule naukowym
oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki (t.j. Dz. U. z 2017 r., poz. 1789).

Liczaca 199 stron (wraz z trzema zatacznikami zawierajacymi dane statystyczne na
temat spozycia produktow spozywczych w Polsce i Stanach Zjednoczonych, przewodnik do
wywiadow oraz kwestionariusz ankiety w jezyku angielskim i polskim) rozprawa doktorska
mgr Agnieszki Kurzemskiej sktada si¢ z wprowadzenia, trzech rozdziatdéw, wnioskow i
zakonczenia, bibliografii oraz spisu ilustracji. W moim przekonaniu na bardzo wysoka ocene
zastugujg zarowno zrealizowane przez Doktorantke poglebione studia literaturowe oraz

prowadzone w oparciu o nie rozwazania dotyczace akulturacji jako istotnej zmiennej w
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badaniach wspoétczesnego konsumenta, jak i badania empiryczne. Ich warto$¢ jest tym wigksza,

ze proces badan empirycznych byt zlozony i obejmowal wywiady eksperckie oraz analize
materiatow wideo online, a takze badania iloSciowe 0 charakterze ankietowym skierowane do
trzech podpopulacji obejmujgcych polskich migrantow w Stanach Zjednoczonych oraz
Amerykanow polskiego pochodzenia, a takze Amerykanow i Polakow.

Uwzgledniajac kryteria ustawowe wyrazam glebokie przekonanie, iz rozprawa
doktorska mgr Agnieszki Kurzemskiej w petni spetnia wymagania stawiane tego typu pracom
naukowym, poniewaz stanowi oryginalne rozwigzanie problemu naukowego dotyczacego
wplywu akulturacji na wzory zachowan konsumenckich polskich migrantow, a takze
potwierdza, ze Doktorantka posiada ogdlng wiedzg teoretyczng w dyscyplinie: nauki o
zarzadzaniu oraz umiejetnos$¢ samodzielnego prowadzenia pracy naukowej z wykorzystaniem
roznych metod i technik badawczych o charakterze jakosciowym i ilo§ciowym.

Uzasadnienie bardzo wysokiej oceny przedtozonej do recenzji rozprawy doktorskiej
mgr Agnieszki Kurzemskiej przedstawiam ponizej. Ocena ta zostala dokonana z
uwzglednieniem nastepujacych kryteriow:

— wybor pola badawczego oraz znaczenie problematyki i tematu rozprawy doktorskiej w
kontekscie zidentyfikowanej luki badawczej,

— sformulowane cele rozprawy, pytania oraz hipotezy badawcze, a takze zastosowane
metody badawcze,

— zawarto$¢ merytoryczna rozprawy oraz jej struktura,

— strona formalna i edytorska rozprawy.

Dokonany wybér pola badawczego oraz znaczenie problematyki i tematu rozprawy

doktorskiej w kontekscie zidentyfikowanej luki badawczej

Rozprawa doktorska mgr Agnieszki Kurzemskiej dotyczy istotnej i aktualnej zarowno
z naukowego, jak i wdrozeniowego punktu widzenia problematyki dotyczacej akulturacji oraz
wzorow zachowan konsumenckich polskich migrantdow. Duze znaczenie podjetej w pracy
doktorskiej tematyki wynika z tego, ze globalizacja bedac procesem dynamicznym, wptywa na
kierunki i charakter przemian dokonujacych si¢ na wielu plaszczyznach, a w tym na
ptaszczyznie spotecznej oraz kulturowe;.

Dialektyczny charakter globalizacji wyraza si¢ przede wszystkim w tym, ze globalizacja

z jednej strony prowadzi do homogenizacji, a z drugiej strony do ré6znicowania si¢ zachowan
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konsumentow, ksztaltowania si¢ postaw etnocentrycznych i budowania przez konsumentow

wlasnej tozsamos$ci w kontekscie zwigzkow z regionem i spolecznoscia lokalna.

Wsrod przestanek prowadzenia badan naukowych w tym zakresie nalezy wskaza¢ na
wywolane procesem globalizacji zmiany tozsamosci, ktore powinny by¢ rozpatrywane w
kontekscie relatywizacji tozsamosci, fragmentacji oraz detradycjonalizacji. Zwigkszajacy si¢
zakres oddzialywania procesow globalizacji sprawia, ze pojawiajg si¢ tozsamos$ci formowane
przez kontekst lokalny i tozsamosci o ponadnarodowym charakterze, a stosunek do
kosmopolitycznej kultury globalnej przybiera rozne formy od pelnej akceptacji do negacji
wzorcOw 1 wartosci zwigzanych z globalng kulturg konsumpcyjna. Wystepuja takze warianty
posrednie polegajace na selektywnej adaptacji, hybrydyzacji i dualizmie kulturowym.

O atrakcyjnos$ci wybranego przez Doktorantke pola badawczego §wiadczy takze to, ze
w dobie globalizacji, zwigkszajacego si¢ dostepu do informacji powszechnym procesem w
obszarze kultury staje si¢ dyfuzja rozumiana jako rozprzestrzenianie si¢ m.in. WzorcOw
kulturowych, czy stylow zycia, ktora w wigkszym zazwyczaj stopniu dotyczy kultury
materialnej, a w mniejszym stopniu zachodzi w obszarze kultury symbolicznej i duchowej.
Majac na uwadze procesy migracyjne istotne jest rozpoznawanie zmian zachodzacych w tym
obszarze.

Nadanie rozprawie doktorskiej takich ram konceptualnych, ze gtowny nurt rozwazan
dotyczy akulturacji jako istotnej zmiennej w badaniach wspoélczesnego konsumenta i
zilustrowanie omawianych zagadnien wynikami wartoSciowych badan empirycznych
dotyczacych wptywu akulturacji na zachowania konsumenckie polskich migrantow w Stanach
Zjednoczonych sprawia, iz praca posiada walor nowosci.

W pelni nalezy zgodzi¢ si¢ z Doktorantka, iz wystgpuje luka badawcza wynikajaca z
tego, ze brakuje:

— poglebionych badan akulturacji wspoétczesnych polskich migrantéw 1 ich zwyczajow
konsumenckich,

— uwzglednienia wptywu globalnych czynnikéw w badaniach polskich konsumentow-
migrantéw,

— zgodnosci w okresleniu kluczowych zmiennych mediujagcych 1 moderujacych w
badaniach nad akulturacjg konsumenta,

— badan zachowan konsumenckich uwzglgdniajacych osobng specyfike kultury

migrantow (np. Polonia w Stanach, ktdéra reprezentuje odmienny zestaw wzorcow
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kulturowych zar6wno od tego obecnego w Polsce, jak i w Stanach Zjednoczonych),

— polaczenia wynikdw badan pomigdzy badaniami nad akulturacja konsumenta a
badaniami z zakresu zmiany nawykow zywieniowych migrantow.

W mojej ocenie dokonany przez Doktorantke wybor pola badawczego i whasciwie

zidentyfikowana luka badawcza w pelni spelniajg wymagania stawiane w tym zakresie

rozprawom doktorskim. Nalezy doda¢, ze tres¢ rozprawy zgodna jest ze sformutowanym

tematem.

Ocena sposobu sformulowania celow rozprawy, pytan oraz hipotez badawczych, a takze

zastosowanych metod badawczych

Tres¢ rozprawy doktorskiej mgr Agnieszki Kurzemskiej i zrealizowane przez Nig
postepowanie badawcze zostato ukierunkowane na realizacj¢ gldwnego celu, ktorym byto:
wskazanie jaka role odgrywa akulturacja w zachowaniach konsumenckich polskich migrantow,
na przyktadzie wspotczesnych polskich migrantow w Stanach Zjednoczonych. Cel ten zostat
okreslony w sposob prawidlowy 1 dookreslony trzynastoma celami czgstkowymi. Mozna
dyskutowac, czy na przyktad cel czastkowy: ,,analiza czynnikowa i segmentacja, na bazie
ktorych powstaty profile polskich migrantéw-konsumentow” jest celem czastkowym samym w
sobie, czy raczej dziataniem stuzacym realizacji okreslonego celu. Jest to jednak kwestia
polemiczna. Doktorantka oprocz celu gtdéwnego i celow szczegdtowych okreslita rowniez
wazne cele metodologiczne, do ktorych zaliczyta:

C1: wskazanie na zalety i ograniczenia triangulacji w badaniu akulturacji konsumenta,

C2: eksploracj¢ mozliwosci zastosowania metod online,

C3: weryfikacje skal akulturacji w kontekScie badania polskich migracji i zachowan
konsumenckich,

C4: weryfikacje skali mierzacej syntetycznie wzory zachowan konsumenckich, adekwatnej
do badan mig¢dzykulturowych,

C5: weryfikacje skali mierzacej nawyki zywno$ciowe.

W mojej opinii wysoko nalezy oceni¢ sposob sformutowania tych celéw. Doktorantka
poprawnie postawita pytania badawcze o to, czy i w jaki sposob akulturacja wpltywa w ogoéle
na zachowania konsumenckie? Odpowiedz na nie jest istotna w kontekscie zidentyfikowanej
przez Doktorantke luki badawczej.

Ponadto w oparciu o dokonany przez Doktorantke przeglad literatury i badania
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eksploracyjne sformutowane zostaty nastepujace hipotezy badawcze:

H1: Segment migrantoéw-konsumentdéw stanowi niejednorodng grupe z uwagi na zmienne
zwigzane z procesem akulturacji do kraju przyjmujacego.

H2: Polskich migrantow charakteryzuja unikatowe wzorce konsumpcji odmienne od
wzorcow obecnych w Polsce, jak i odmienne od kraju przyjmujacego.

H3: Polscy migranci reprezentuja rézne nawyki zywieniowe w zalezno$ci od poziomu
akulturacji.

H4: Wraz ze wzrostem poziomu akulturacji do kraju przyjmujacego wzrasta poziom
akulturacji do globalnej kultury konsumenckie;j.

H5: Latwy dostgp do polskiego sklepu / sklepu z polskimi produktami bedzie wplywal na
zachowania konsumenckie polskich migrantow.

Wszystkie hipotezy dotyczag waznych zagadnien i1 zostaly sformutowane w sposob
umozliwiajacy ich weryfikacje. Cechuja si¢ takze oryginalnoscig 1 dobrze oddajg podjeta w
pracy problematyke.

Ukierunkowany na udzielenie odpowiedzi na sformutowane pytania badawcze, a takze
stuzacy weryfikacji hipotez proces badawczy nalezy oceni¢ bardzo wysoko. Jego realizacja
przetozyta si¢ na osiagniecie celu rozprawy. Stanowi to takze potwierdzenie, iz mgr Agnieszka
Kurzemska posiada wysokie kompetencje w zakresie dokonywania kwerendy literatury i
analizy danych zastanych oraz realizacji badan empirycznych o charakterze jakosciowym i
ilosciowym. Z uznaniem pragne podkresli¢, ze zrealizowany program badawczy jest mocng
strong recenzowanej rozprawy doktorskiej, a sposob prezentacji metodyki przeprowadzonych
badan wskazuje na duza wiedzg Autorki w tym zakresie. Doktorantka realizujgc badania wtasne
0 charakterze jakosciowym i ilosciowym, spetnita wymog triangulacji, ktéra nie jest celem
samym w sobie, lecz jej stosowanie umozliwia zmniejszenie ryzyka wystapienia efektu metody
ksztaltujacej badany temat, a ponadto, tak jak ma to miejsce rowniez w przypadku tej rozprawy
doktorskiej, pozwala na szersze i glebsze spojrzenie na badane kategorie, co w konsekwencji
umozliwia zwigkszenie zakresu uzyskiwanej w toku badan wiedzy. Dazac do zgromadzenia
danych jakosciowych Autorka przeprowadzita 5 poglgbionych wywiadoéw eksperckich, a takze
dokonata analizy 11 vlogow na temat zakupow polskich migrantow w Stanach Zjednoczonych
umieszczonych na kanale YouTube.

Rozprawe doktorskg istotnie wzbogacity rowniez poddane poglebionej analizie wyniki

badania ilosciowego. Badanie ankietowe zrealizowano na probie 847 osob, obejmujacej
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polskich migrantow w Stanach Zjednoczonych i Amerykanéw polskiego pochodzenia (n=247),
Amerykanow (n=300) oraz Polakéw (n=300).

Wysoko nalezy oceni¢ opracowane przez Autorke narzedzia badawcze, ktore zostaty
zaprezentowane w zatacznikach. Walorem rozprawy jest prowadzenie analiz danych
pochodzacych z réznych zrédet oraz wykorzystanie réznych technik analitycznych, a takze
integrowanie wynikow badan. Z uznaniem pragne wskazac, ze zakres zrealizowanych analiz
statystycznych jest duzy 1 adekwatny do zgromadzonego materialu badawczego.
Przeprowadzona przez Doktorantke analiza czynnikowa, a nastepnie analiza skupien wskazaty
na istnienie segmentéw migrantow. Opis segmentdw ma charakter poglgbiony. Nie mam
watpliwosci, ze zrealizowane przez mgr Agnieszke Kurzemska postepowanie badawcze

potwierdza, iz Doktorantka posiada umiej¢tno$¢ prowadzenia badan naukowych.

Ocena zawartos$ci merytorycznej pracy oraz jej struktury

Rozprawa doktorska mgr Agnieszki Kurzemskiej cechuje si¢ logiczng konstrukcja,
ktora w pelni wyraza sformutowany temat pracy oraz jej cele. Z uznaniem pragne podkreslic,
ze Doktorantka we wlasciwy sposob osadzita wyniki wiasnych, interesujacych badan
empirycznych w dotychczasowym dorobku literaturowym z zakresu podjetej problematyki
dotyczacej zachowan konsumentéw, a w szczegdlnosci ich uwarunkowan kulturowych i
akulturacji oraz etnocentryzmu konsumenckiego, a takze wzorow konsumpcji, ich dyfuzji i
modeli zywieniowych migrantoéw. Na wysoka oceng rozprawy wptywa m.in. to, iz bibliografia
zostata dobrze dobrana. Przywotane w rozprawie doktorskiej pozycje literaturowe cechuja si¢
aktualnoscig, gdyz udziat wykorzystanych zrodet opublikowanych po 2010 roku jest duzy i
wynosi 47% w bibliografii zawierajacej publikacje zwarte, a takze artykuly w czasopismach
naukowych.

Bibliografia recenzowanej pracy liczy tgcznie 194 pozycje. Zawiera ona 192 publikacje
ksigzkowe i artykuly, a takze 2 odwotania do stron internetowych. Nalezy podkresli¢, ze udziat
publikacji wydanych w jezyku angielskim w bibliografii jest bardzo duzy i wynosi 90%.
Swiadczy to o tym, iz rozprawa doktorska zawiera synteze §wiatowego dorobku dotyczacego
prezentowanej w rozprawie doktorskiej problematyki.

Pierwsza cze$¢ pracy — wprowadzenie — zawiera wszystkie oczekiwane elementy, a w
tym cele i1 hipotezy, do ktérych odniostam si¢ we wczesniejszym punkcie recenzji. Kolejna

czes$¢ pracy poswiecona zostata akulturacji jako istotnej zmiennej w badaniach wspotczesnego
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konsumenta. Rozdzial ten zostal przygotowany na podstawie dobrze dobranej literatury

przedmiotu i zawiera pogligbione rozwazania dotyczace teoretycznych ram podjetego
problemu. Stusznie, ze mgr Agnieszka Kurzemska wychodzi w analizach od ukazania
kontekstu pojeciowego badan nad akulturacja konsumenta 1 przedstawia wystgpujace w
literaturze nurty rozwazan teoretycznych na temat migrantéw i migracji, etniczno$ci oraz
etnicznej tozsamos$ci. Doktorantka uwzglednia w analizach rowniez kontekst globalizacji 1
kosmopolityzmu konsumenta, a takze dyfuzji wzorow konsumpcji. Za wartosciowe uwazam
odniesienia do wzorow konsumpcji rozumianych w kontekScie praktyk spotecznych 1
kulturowych. Walorem rozdzialu jest takze omdwienie w nim marketingu etnicznego,
stanowigcego odpowiedz na rozwdj wielokulturowego spoteczenstwa. Stanowito to dobry
punkt wyjscia do ukazania istoty akulturacji jako jednej z form dyfuzji kulturowej. O bardzo
dobrej znajomos$ci problematyki $wiadczy to, iz Doktorantka identyfikuje na podstawie
kwerendy literatury strategie akulturacyjne i prowadzi rozwazania z uwzglednieniem kontekstu
psychologicznego oraz kulturowego, a takze innych czynnikéw wptywajacych na proces
akulturacji. Do atutéow tego rozdziatu zaliczam rowniez analizy dotyczace rezultatow procesu
akulturacji konsumenta oraz zidentyfikowanie etapow rozwoju badan nad tg kwestig, ktore
wskazuja na rosngcg role kontekstu rynkowego, kulturowego 1 instytucjonalnego w tych
badaniach. Jednym =z osiggnig¢ Doktorantki jest dokonanie przez Nig przegladu
dotychczasowych badan na temat akulturacji konsumenta i ukazanie ich (w formie tabeli) z
uwzglednieniem autoréw, obszardw badawczych oraz stosowanych podej§¢ 1 metod
badawczych. Wysoko nalezy oceni¢ to, iz Autorka prezentuje rowniez problem akulturacji
konsumenta w kontekscie zmian modeli zywieniowych migrantdéw 1 etnocentryzmu
konsumenckiego oraz globalizacji i globalnej kultury konsumpcyjnej, a takze nieréwnosci
spotecznych. O zastosowaniu przez Doktorantk¢ holistycznego podejscia do problemu
akulturacji konsumenta §wiadczy to, iz prowadzone przez Nig analizy dotyczg takze istotnego
wymiaru akulturacji, ktorym jest cyfrowa akulturacja. Jest to szczegdlnie wazne w kontekscie
postepujacej wirtualizacji zycia spoteczno-gospodarczego. Wartosci poznawcze i aplikacyjne
posiadaja rozwazania dotyczace implikacji dla strategii marketingowych przedsigbiorstw,
wynikajacych z procesoéw akulturacji konsumentow. Stusznie, iz Autorka w tej czesci pracy
wiele uwagi poswigcita réwniez analizie dotychczasowych badan dotyczacych polskich
migrantow-konsumentéw 1 zaprezentowata wyniki zrealizowanych w tym zakresie studiéw

literaturowych.
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Kolejny rozdzial dotyczy podejs¢ badawczych stosowanych w badaniach akulturacji

konsumenta. Autorka na podstawie poglebionych studiow literatury przedstawia w tej czesci
pracy obszary badawcze wystepujace w badaniach akulturacyjnych oraz skale pomiarowe i
narzedzia badawcze. Wysoko nalezy oceni¢ to, ze Doktorantka przedstawia takze wymiary
AGCC (acculturation to global consumer culture) oraz wskazuje na mozliwos$ci zastosowania
kwestionariuszy zywnosciowych w badaniach akulturacji. Stusznie, iz Doktorantka ukazuje
istote triangulacji 1 metod mieszanych oraz wystepujacych migdzy nimi réznic, a takze
prezentuje przyklad zastosowania triangulacji danych, zrodet 1 metod, ktéry znalazt
zastosowanie w badaniach akulturacji konsumenta. W petni nalezy zgodzi¢ si¢ z wnioskiem
Doktorantki, iz triangulacja jest takze sposobem na kontrol¢ jako$ci badania, poniewaz na
kazdym etapie badan zebrana wiedza moze by¢ konfrontowana i integrowana z wiedza
pochodzaca z innych zrodet lub uzyskang innymi metodami.

Wysoce pozytywnie nalezy oceni¢ takze kolejny rozdzial pracy, ktory wraz z wnioskami
w szczegolnosci $wiadczy o wkladzie mgr Agnieszki Kurzemskiej w rozwdj wiedzy w zakresie
wpltywu akulturacji na zachowania konsumenckie polskich migrantow w Stanach Zjednoczonych.
O ile wezesniejsze czgsci pracy stanowity udang, posiadajacg walory poznawcze oraz aplikacyjne,
synteze dotychczasowego dorobku literaturowego w zakresie akulturacji konsumenta, o tyle w
rozdziale czwartym Doktorantka prezentuje metodyke zrealizowanych badan wiasnych oraz
dokonuje analizy zebranego materiatlu empirycznego. Na wysoka ocen¢ zastuguje sposob
zaprezentowania projektu badan, a w tym planu weryfikacji postawionych hipotez badawczych,
dokonana charakterystyka populacji polskich migrantow i Amerykandéw polskiego pochodzenia
w Stanach Zjednoczonych oraz identyfikacja ryzyk zwigzanych z badaniem wraz z okre$leniem
dziatan zaradczych. O stosowaniu przez Doktorantke wysokich standardow badawczych swiadczy
to, iz zwraca uwage rowniez na aspekt etyczny prowadzonych badan. Moja opinia na temat
wszystkich przyjetych przez Doktorantke rozwigzan metodycznych jest pozytywna i zostala
omoOwiona w czgsci recenzji poswieconej celom rozprawy, pytaniom oraz hipotezom badawczym,
a takze zastosowanym metodom badawczym. Stusznie, iz doktorantka dokonuje analizy
wydatkow 1 spozycia produktow zywnosciowych w Stanach Zjednoczonych i w Polsce. W
analizie tej wykorzystano dane pochodzace z badania budzetow gospodarstw domowych GUS,
Consumer Expenditure Surveys oraz dane z amerykanskiego Departamentu Rolnictwa. Pozwolito
to Autorce poréwnaé wzorce konsumpcji zywnosci w Polsce i w Stanach Zjednoczonych, a takze

wskaza¢ na wystepujace w tym zakresie réznice w oparciu o analiz¢ kupowanych i spozywanych
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przez Polakow i Amerykandw produktéw zywno$ciowych oraz kategorii zywnosciowych, ktore

odnotowuja wzrost lub spadek wydatkow/spozycia w Polsce 1 Stanach Zjednoczonych. Duza
warto$¢ tego rozdziatu wynika z tego, iz mgr Agnieszka Kurzemska dokonujac analizy materiatu
badawczego pochodzacego z poglebionych wywiadow eksperckich (n=5) oraz danych zastanych
w formie vlogdw zakupowych polskich migrantéw w Stanach Zjednoczonych umieszczonych na
kanale YouTube (n=11), zidentyfikowata pojecie polskosci i wizj¢ polskiego sposobu konsumpcji
produktow zywnosciowych z perspektywy polskich migrantow. Warto$¢ tych analiz jest tym
wigksza, 1z Autorka okreslita rowniez gtowne czynniki, ktére wptywaja na wzory konsumpcji
polskich migrantéw i wskazata na znaczenie wieku, czasu spedzonego na emigracji oraz miejsca
zamieszkania, ktore wigze si¢ z odlegtoscig od polskich sklepow i polskiej spotecznosci oraz z
okreslonym stylem zycia. Inspirujace sa rozwazania dotyczace funkcji polskiego sklepu w Stanach
Zjednoczonych, do ktorych Doktoranta zaliczyta funkcje handlowa, integracyjng, wymiany
informacji, budowania etnicznej tozsamosci oOraz emigracyjnej rutyny. Kolejnym istotnym
osiggnicciem Autorki rozprawy doktorskiej jest wyodrebnieniec — na podstawie analiz
statystycznych wynikow badania ilosciowego — 3 segmentéw polskich migrantow z uwagi na
stopien akulturacji. Z uznaniem pragne podkreslic, ze profilowanie segmentow zostato
zrealizowane w poglebiony sposob z uwzglednieniem dobrze dobranych zmiennych. Sprawia to,
iz prezentowane w rozprawie tre$ci majg nowatorski charakter. Pozytywnie nalezy oceni¢ to, iz
Doktorantka trafnie zidentyfikowata réwniez ograniczenia badawcze 1 kierunki przysztych badan.

Podsumowujac te cze$¢ recenzji, wyrazam glebokie przekonanie, ze rozprawa
doktorska mgr Agnieszki Kurzemskiej wyrdznia si¢ wysokg warto$cig merytoryczng, ktora
wynika z duzego zakresu zrealizowanych badan literaturowych i empirycznych, a takze

pogtebionej analizy ich wynikow oraz trafnie sformutowanych wnioskow.

Strona formalna i edytorska rozprawy

Recenzowana rozprawa doktorska mgr Agnieszki Kurzemskiej w petni spelnia wymogi
formalne stawiane tego typu pracom. Sprawno$¢ narracyjna jest potwierdzeniem opanowania
przez Doktorantk¢ warsztatu pisarskiego, erudycji Autorki i znajomosci podjgtej w rozprawie
problematyki dotyczacej akulturacji i jej wpltywu na wzory zachowan konsumenckich
migrantéw. Terminologia uzywana w pracy jest zgodna z obowigzujaca w literaturze, a Sposob
prowadzenia przez Doktorantke rozwazan jest logiczny. Prezentacja bogatej i dobrze dobranej

bibliografii jest zgodna z obowigzujacymi standardami.
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Wizualizacji wynikow badan i analiz dobrze stuzg zestawienia tabelaryczne, wykresy

oraz rysunki (tacznie 84 w zasadniczej czgéci pracy). Autorka okresla je jako ilustracje. Zasadne
bytoby, aby rozroznia¢ tabele, wykresy i rysunki. Doktorantka traktuje wprowadzenie oraz
czgs¢ poswiecong wnioskom 1 zakonczeniu jako rozdzialy pracy, a wykaz ilustracji zostal
umieszczony na poczatku — po stronie tytutowej. Zwyczajowo wstep i zakonczenie nie sg
traktowane jako rozdziaty pracy, a réznego rodzaju spisy umieszczane s3 na koncu rozprawy.
Sa to jednak kwestie drugorzedne, ktore nie zmniejszaja walorow merytorycznych rozprawy

doktorskiej i mogg wynikac¢ z wystgpowania w tym zakresie réznych standardow.

Konkluzja recenzji

Rozprawg oceniam wysoce pozytywnie zard0wno Ww warstwie teoretycznej,
metodycznej, jak i aplikacyjnej. Nowatorstwo pracy wynika z zaprezentowania w niej
posiadajagcych duzy tadunek poznawczy wynikow badan jako$ciowych i ilosciowych
(zrealizowanych w ramach trzech podpopulacji obejmujacych polskich migrantow w Stanach
Zjednoczonych i Amerykanow polskiego pochodzenia, a takze Amerykanow i Polakow) oraz
z dokonanej syntezy dorobku literaturowego w zakresie akulturacji oraz wzoréw konsumpcji i
ich dyfuzji. Zrealizowany przez Doktorantke program badawczy byt wieloetapowy i wymagat
holistycznego mys$lenia oraz umiejetnosci prowadzenia badan naukowych z wykorzystaniem
triangulacji metod. Jest on potwierdzeniem dojrzatosci naukowej mgr Agnieszki Kurzemskiej.

W podsumowaniu recenzji pragne wyrazi¢ przekonanie, ze rozprawa mgr Agnieszki
Kurzemskiej pt. ,,Wptyw akulturacji na wzory zachowan konsumenckich polskich migrantow”,
napisana pod kierunkiem naukowym promotora Prof. dra hab. Adama Sagana oraz dr hab.
Katarzyny Warminskiej-Zygmunt, prof. UEK wzbogaca dorobek nauk o zarzadzaniu w
zakresie akulturacji konsumentow | w petni spetnia wszystkie warunki stawiane rozprawom
doktorskim okreslone w art. 13 ust. 1 Ustawy z dnia 14 marca 2003 roku o stopniach
naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki (t.j. Dz. U. z 2017 r.,
poz. 1789). Stanowi ona oryginalne rozwigzanie problemu naukowego, a takze wykazuje
0g6lng wiedze¢ teoretyczng Doktorantki w dyscyplinie nauk o zarzadzaniu (obecnie nauki o
zarzadzaniu i1 jakosci), a takze potwierdza umiejetno$¢ samodzielnego prowadzenia pracy
naukowej. Uwzgledniajgc powyzsze wnosze o przyjecie rozprawy doktorskiej mgr Agnieszki

Kurzemskiej i dopuszczenie do publicznej obrony.
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Whiosek o wyréznienie rozprawy doktorskiej mgr Agnieszki Kurzemskiej

Z uwagi na przedstawione w recenzji walory rozprawy doktorskiej mgr AgnieszKi

Kurzemskiej stawiam wniosek 0 jej nagrodzenie zgodnie z zasadami obowigzujgcymi W

Uniwersytecie Ekonomicznym w Krakowie. Ponadto zachgcam Doktorantke do

upowszechniania wynikow zrealizowanych juz badan w formie monografii lub cyklu artykutéw

naukowych.

W uzasadnieniu sformutowanego wniosku o wyrdznienie rozprawy doktorskiej mgr

Agnieszki Kurzemskiej chciatabym wskaza¢ na gtowne osiggnigcia Doktorantki, do ktorych

zaliczam:

podjecie waznego — W kontekscie postepujacej globalizacji i intensyfikujacych sie
ruchow migracyjnych — problemu badawczego dotyczacego roli, jaka odgrywa
akulturacja w zachowaniach konsumenckich polskich migrantow w Stanach
Zjednoczonych,

bardzo dobre osadzenie rozwazan i wynikow badan wlasnych w §wiatowe;j literaturze
przedmiotu z zakresu akulturacji, wzoré6w konsumpcji migrantow oraz globalnej kultury
konsumpcyjnej,

sformutowanie waznych hipotez badawczych, a takze celow, ktore zostaly w pelni
osiggniete dzigki zrealizowaniu ztozonego postepowania badawczego,

przedstawienie we wlasciwy sposob metodyki zrealizowanych badan empirycznych o
charakterze jakosciowym i iloSciowym,

poddanie zgromadzonego materiatu badawczego wlasciwej analizie z wykorzystaniem
dobrze dobranych metod, w tym metod statystycznych (m.in. analizy czynnikowej,
analizy skupien),

wykazanie, iz polskich migrantow charakteryzuja unikatowe wzorce konsumpciji,
odmienne od wzorcow obecnych w Polsce, jak i w kraju przyjmujacym,
wyodrgbnienie trzech segmentow polskich migrantow z uwagi na stopien akulturacji i
opisanie w poglebiony sposob znamiennych dla nich zachowan,

ukazanie zalet i ograniczen triangulacji w badaniu akulturacji konsumenta oraz
dokonanie weryfikacji skal akulturacji w kontekscie badania polskich migrantow i

zachowan konsumenckich.

Nagdaline Jobotin Jul_
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