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Tytul rozprawy:

WPLYW AKULTURACJI NA WZORY ZACHOWAN KONSUMENCKICH POLSKICH
MIGRANTOW

Rozprawa doktorska miata na celu przedstawienie najwazniejszych zatozen teorii akulturacji
konsumenta w kontek$cie zachowan konsumenckich polskich migrantéw w Stanach Zjednoczonych,
w szczegolnosci wzordw zwigzanych z konsumpcja zywnosci, oraz wskazanie na podstawie badan

empirycznych, w jaki sposob akulturacja moze wptywac na zachowania konsumenckie.

Ponadto przedstawione zostaly kwestie zwigzane z metodologig badan mieszanych w ocenie
zjawiska akulturacji, w tym dokonano opisu istniejgcych metod i skal pomiarowych. Badania wtasne
obejmowaly analize danych zastanych, a takze badania jakoSciowe i badania ankietowe na probie
polskich migrantow/Amerykanow polskiego pochodzenia (n=247) oraz jaka punkt odniesienia na probie
Amerykanéw(n=300) i Polakéw (n=300). W badaniach ankietowych wykorzystano skale pomiarowe
akulturacji (ACC), akulturacji do globalnej kultury konsumenckiej (AGCC), etnicznej identyfikacji
(EID), skale nawykéw zywieniowych oraz skale zachowan konsumenckich (Exploratory buying
behavior tendency - EBBT). Dokonano integracji wynikow oraz wyodr¢bniono badane zaleznos$ci
z uwzglednieniem heterogeniczno$ci badanej populacji (analiza skupien, modele mieszane — finite

mixture models).

W trakcie badania wskazano: po pierwsze, ze segment polskich migrantdw-konsumentow
stanowi niejednorodng grupe z uwagi na zmienne zwigzane z procesem akulturacji do kraju
przyjmujacego; po drugie, ze polskich migrantow charakteryzujg unikatowe wzorce konsumpcji
odmienne od wzorcow obecnych w Polsce, jak i odmienne od tych obecnych w Stanach Zjednoczonych.
Ponadto, wykazano ze polscy migranci reprezentuja rézne nawyki zywieniowe w zaleznosci od poziomu

akulturacji.

Wykazano takze przydatno$¢ kategorii akulturacji w budowaniu strategii marketingowych,
poniewaz w zalezno$ci od stopnia akulturacji wystepuje zréznicowanie wzordw konsumpcji. Wreszcie,
zaznaczone zostalo spoleczne znaczenie badania, poniewaz akulturacja konsumenta moze by¢
tez wyrazem nierownosci spotecznych 1 mie¢ dysfunkcyjny charakter, a jej zrozumienie moze pomoc

w niwelowaniu tych nierownosci.



